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Pierwsze kroki w SEO

Stawiasz pierwsze kroki w branzy marketingowe;j
1 masz niewielkie doswiadczenie? Jesli tak, ten pod-
recznik jest wlasnie dla Ciebie.

Chcemy przyblizy¢ Ci podstawy marketingu inter-
netowego oraz pokazac, ze metlik zwigzany z mno-

stwem nowych pojec jest catkowicie normalny.
Przez gaszcz trudnych zagadnien przeprowadza

Cie d’Zulia — (poczatkujaca) specjalistka ds. Marke-

tingu&PRu oraz SEOdred — specjalista SEO.

Powodzenia!



VWstep

Niniejszy seobook powstat z myslg o osobach rozpoczyna-
jacych przygode z SEO. SpisaliSmy w nim wtasne zmagania
zwigzane z pozycjonowaniem naszej witryny internetowej,
projekt ten uswiadomil nam, jak wiele pracy i cierpliwosci
wymaga wdrazanie SEO. Tych kilkadziesiat stron seobooka,
ktore za chwilg przeczytasz, jest zapiskiem prawdziwej hi-

storil naszej rozwijajacej si¢ firmy.

Nasz specjalista SEO — SEOdred oraz d’Zulia — poczatku-
jaca specjalistka ds. P&R 1 Marketingu, to realne osoby pra-
cujace w Fabryce, dzielace si¢ tutaj swoimi przemysleniami,
sukcesami, ale tez frustracjami. Z rosngcym zaangazowa-
niem obserwowalismy ich codzienng prace i czgsto sami po-
dziwialiSmy za cierpliwo$é. SEOdred i d’Zulia zostali po-
stawieni przed trudnym zadaniem, ale dali radg! Efekty ich
zmagan zwigzanych z pozycjonowaniem witryny sg widocz-

ne do dzis, o czym sami si¢ przekonacie.

Seobook, bedacy wtasciwie broszurka, ma stuzy¢ przede

wszystkim tym, dla ktorych SEO to pojecie zawite 1 nie-



jasne. Dedykowany jest osobom bedacym na poczatku SE-
Odrogi 1 majagcym wiecej pytan, niz odpowiedzi. Jesli wigc
posiadasz duze doswiadczenie zwigzane z pozycjonowaniem
stron internetowych, ksigzeczka ta moze ci jedynie uswiado-
mi¢, jak wiele watpliwo$ci ma osoba decydujaca si¢ po raz

pierwszy w zyciu na SEO.

Zaczynajac prace w domu mediowym o pozycjonowaniu
czy AdWordsach wiesz bardzo mato. Pierwsze miesigce pra-
Ccy przeznaczysz na nauke 1 poznawanie nowej rzeczywi-
sto$¢, zwanej marketingiem internetowym. Spe¢dzisz wiele
godzin na zaglebienie si¢ w SEO, SEM, zrozumienie anali-
tyki internetowej oraz social mediow. Zdobywanie wiedzy
1 umiejetnosci w tych zakresach, utwierdzi ci¢ w przeko-
naniu, ze internety sg trudne. I cho¢ kazdy moze stworzy¢
wlasng stron¢ internetowg, bloga, aplikacj¢ mobilng czy pro-
fil w social mediach, to jego atrakcyjnos¢ wizualna i odpo-
wiadanie na potrzeby uzytkownika nie gwarantujg sukcesu.
Kluczowe sg natomiast dystrybucje tresci 1 pomysty na to,

jak zacheci¢ uzytkownika do skorzystania z twoich kanatow.

Agencje marketingowe oferuja zazwyczaj szeroki zakres
ustug. Jest wiele sposobow na szybka promocj¢. Cho¢ taka

reklama bywa bardzo efektywna, model ten ma jeden mi-



nus — reklama znika, gdy przestajemy za nig ptaci¢. Chcac
uzyskac¢ dtugotrwate efekty, ktore zapewnig Ci zyski 1 ruch
na stronie jeszcze dtugo po zakonczeniu dziatanh zwigzanych
z kampanig, powiniene$ zdecydowac si¢ na SEO. Jest to spo-
s6b na osiggniecie firmowych KPI, ale tez na zbudowanie
pozycji firmy w Internecie. Wdrozenie takiego rozwigzania
wigze si¢ jednak z ogromem pracy, ktorg trzeba wykonac
na witasng rgke. Przy kampaniach SEMowych to na agencji
marketingu internetowego spoczywa wigkszo$¢ obowiazkow
— projektowanie ich wymaga technicznej wiedzy 1 umiejet-
nos$ci. Natomiast SEO zwigzane jest z pracg na stronie inter-
netowej 1 poza nig. Bez specjalistow nie bedziesz wiedziat,

jakie elementy na stronie wymagaja poprawy.

Jednym z podstawowych filarow dziatan Fabryki Marke-
tingu jest wtasnie SEO. Pomimo doskonatego zaplecza tech-
nicznego, w naszej firmie nie od poczatku prowadzilismy
SEO. Nasza strona internetowa niemal nie pojawiata si¢
w wynikach wyszukiwania, miata mas¢ btedow technicz-

nych 1 jeszcze wiecej UXowych.

Wilaénie z tego powodu d’Zulia i SEOdred postano-
wilit wzigé¢ sprawy w swoje rgce 1 skupi¢ si¢ na firmo-

wym SEO. Gdy musieli zmierzy¢ si¢ z projektem SEO



FM, zrozumieli co czujg klienci otrzymujacy audyt
— bezsilnos¢. Uchybienia na stronie i ogrom pracy, poczat-
kowo ich przyttoczyl, dlatego zdecydowali si¢ na stworzenie
niniejszego poradnika, w ktérym pokazuja, jak wyglada au-
dyt 1 jego wdrazanie, co mozna zrobi¢ na wtasng rgke, a do

czego potrzebna jest pomocy zewnetrznych specjalistow.



S(E)£tOWNIK
pojec podstawowych



Jesli chcesz unikngé nieporozumien i rozwia¢ wszelkie
watpliwosci, zapoznaj si¢ na poczatek ze stownikiem pod-
stawowych poje¢. Szczegbdlny udziat w jego tworzeniu ma
d’Zulia, stawiajaca pierwsze kroki w SEO i starajaca sie
upro$ci¢ definicje na wlasne (i innych poczatkujacych) po-
trzeby. Przeczytanie go pomoze Ci przej$¢ przez trudne de-

finicje.



SEO — wyobraz sobie ideal, do ktorego dgzysz. Utrzymaj
go przez chwile w glowie. A teraz zastanow si¢ nad swojg
strongq internetowg w wersji idealnej. Jak miataby wyglgdad,
dziataé, do czego stuzy i jakie ma speitniac cele. Nastepnie
zastanow sie jak moglbys osiggngc taki efekt. Nie wiesz?
Odpowiedz jest jedna — SEQO. Jest to dziedzina marketingu
internetowego, ktora zajmuje si¢ pracq nad stronq: bezpo-
srednio na niej i poza nig. Dgzy do stworzenia idealnego
serwisu internetowego z punktu widzenia wyszukiwarki in-
ternetowej, a takze UX. Pozycje w wyszukiwarce, a co za
tym idzie — ruch na stronie i konwersje, osiggane sq dzigki
przemyslanej strategii i odrobinie wiedzy tajemnej posiada-
nej przez SEOwcow na temat googlowych preferencyji.

~d’Zulia

SEO — czyli Search Engine Optimization. Jest to proces,
prowadzacy do wyswietlania si¢ na jak najwigkszg liczbe fraz
kluczowych - zapytan w wynikach wyszukiwania Google na
jak najwyzszych pozycjach. Dotyczy organicznych wynikoéw
wyszukiwania (tych bez adnotacji ,,reklama’) 1 obejmuje za-
rowno dziatania na stronie, jak 1 poza nig. W odrdéznieniu
od SEMu efekty sg dtugotrwale, ale ich osiggnigecie wymaga

wiecej czasu.
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SEM - platne reklamy w Google — mimo podobnego
brzmienia do SEO, zajmuje si¢ zupeinie inng dziatkg w wy-
nikach wyszukiwania i nie tylko. Odpowiada za wyniki ozna-
czone jako reklama, a takze remarketing — dziatania nakie-
rowane na uzytkownikow, ktorzy odwiedzili juz dang strong
lub aplikacje mobilng. Podobno mogg stworzyc¢ z SEO owoc-
ny zwiqzek przynoszgcy plony w postaci zwiekszonych kon-
wersji czy ruchu na stronie, a wiec przyblizenia do marke-
tingowego celu. ;)

~d’Zulia

SEM — czyli Search Engine Marketing. Analogicznie do
SEO, s3 to dzialania majace na celu osiggnigcie jak naj-
wyzszych pozycji w wynikach wyszukiwania, ale w sekcji
platnej. Walka o miejsce odbywa si¢ na podstawie aukcji —
wyswietlane sg te wyniki, ktére majg najlepszag stawke, kie-
rowane s3 na stowo kluczowe wpisane przez uzytkownika do
wyszukiwarki 1 sg odpowiedzig na zapytanie stawiane przez
uzytkownika. Efekty kampanii SEM widoczne sg natych-
miastowo, ruch od razu wzrasta — wlgczasz 1 masz. Jednak
w momencie, w ktorym Twoj budzet si¢ wyczerpie, nie prze-
dtuzysz kampanii lub przestaniesz placi¢ za wyswietlanie

danej frazy — rezultaty przestaja by¢ widoczne.
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Audyt SEO — dokument, w ktorym jest wszystko. Jest jak
przeglgd techniczny auta i jak poradnik. Zawiera informacje
dotyczqce Twojej strony internetowej, omawia bledy wyste-
pujqgce na niej, a takze wskazuje, ktore elementy wymagajg
natychmiastowej poprawy. Cho¢ przy pierwszym czytaniu
moze wydawac si¢ niezrozumialy, jest jednak niczym mapa
nieznanego nam terenu — opierajgc si¢ o nig duzo latwiej
dotrze¢ na miejsce (w tym wypadku na wymarzong pozycje)

~d’Zulia.

Audyt SEO — dokument, w ktorym zawarte sg wskazow-
ki odno$nie usprawnienia serwisu pod katem procesu SEO.
Jest to subiektywny zbior wytycznych wskazujacych co na-
lezy na stronie zmienié¢, poprawi¢ 1 w jaki sposéb. Bledy
sg3 wykazane 1 wytlumaczone jest jak je naprawi¢. (H: Bo
kazdy problem ma rozwigzanie, jak nie ma rozwigzania,

to nie ma problemu)
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Frazy kluczowe — zaklecia wpisywane w wyszukiwar-
ke, wywolujgce to, czego szukasz. Im bardziej doprecyzu-
jesz swoje hasto, tym bardziej skonkretyzowang odpowiedz

(w postaci strony internetowej) dostaniesz.
~d’Zulia

Frazy kluczowe, stowa kluczowe — stowa pod katem kto-
rych optymalizowany jest serwis internetowy. Dobierane sg
w oparciu o hasta wpisywane przez uzytkownikow do wy-
szukiwarki. Celem optymalizacji serwisu pod katem tych
fraz jest wyswietlenie si¢ jak najwyzej w wynikach wyszu-
kiwania na dane frazy. Moga zawiera¢ od jednego do kilku/
kilkunastu stow, np. ,,marketing internetowy” lub ,,agencja

marketingu internetowego warszawa praga pdtnoc”.
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Optymalizacja (onsite) — dzialania bezposrednio na stro-
nie, ktore majq utatwié (lekko przerazajgcym) robocikom
googla sczytywanie informacji i tresci z naszej strony inter-
netowej. Cho¢ czesto wykonywana praca wydaje sie byc sy-
zyfowq, to zazwyczaj przynosi efekt wow.

~d’Zulia.

Optymalizacja (onsite) — obejmuje dziatania w ramach
strony, zarowno jesli chodzi o kod strony, jak i tresci na niej
zamieszczone. W audycie zawarty jest zbior wskazowek jak

te optymalizacje poprawnie wykonac.
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Content — jest jak dobrze dopasowany garnitur — podkre-
sla walory i czyni posiadacza atrakcyjniejszym. Tak samo
jest z contentem, w tym wypadku rozumianym jako tres¢ na
stronie. Sq to wszystkie teksty, grafiki, video czy podcasty,
umieszczone na Twojej stronie, odnoszqce si¢ do tematyki
i specyfiki danej firmy, przedstawiajgc jqg w innowacyjny
i atrakcyjny sposob. Dla GoogleBotow najbardziej czytel-
ne sq teksty, jednak biorgc pod uwage uzytkownika, nalezy
roznicowac to, co publikujemy na stronie.

~d’Zulia

Content — tresci na stronie niosgce wartos¢ zaréwno dla
uzytkownika jak 1 wyszukiwarki/robotow. Dla SEO najwaz-
niejsze sg teksty, ktore odpowiednio dilugie, wartosciowe
1 wysycone frazami kluczowymi sprawig, ze Twoja strona
poprawi swoje pozycje w wynikach wyszukiwania. Dobrze
jest wykorzystywac grafiki, warto jednak pamigtac, ze nale-
zy nadac¢ im odpowiednie nazwy, tak by roboty Google’a wie-

dziaty co one przedstawiajg.
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Pozycjonowanie — polega na budowaniu pozycji w sieci
poprzez kreowanie wizerunku danej strony internetowej na
innych portalach. Dzigki utworzonej bazie, skliadajqcej si¢
z odnosnikow, czyli linkow kierujgcych ruch na Twojq stro-
ne umieszczonych w artykutach sponsorowanych, komenta-
rzach na forach, a takze uzupetnionej wizytowki w Google
Moja Firma, sukcesywnie wzrasta wiarygodnoS¢ witryny,
a co za tym idzie — rosnie jej pozycja.

~d’Zulia

Pozycjonowanie — cze¢sto uzywane jako synonim hasta
SEO. W naszym rozumieniu jest pojeciem wezszym 1 obej-
muje dziatania poza witryng (offsite). W glownej mierze

skupia si¢ na pozyskiwaniu linkéw, tzw. Linkbulding.
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SEOwiec — osoba wtajemniczona w odmety specjali-
stycznej wiedzy, mysliwy w wiecznej pogoni za najlepszymi
linkami, mechanik dodajgcy koni swojemu silnikowi. Bycie
dobrym SEOwcem wymaga zaangazowania, wiedzy i umie-
jetnosci. Wytyczne Googla zmieniajq sie jak w kalejdosko-
pie, a kroczy¢ z nimi ramige w ramig mogq tylko najlepsi.

~d’Zulia

SEOwiec — osoba zajmujgca si¢ SEO, odpowiadajgca za
audyt, jest technicznym 1 merytorycznym wsparciem pod-
czas procesu pozycjonowania. Miedzy innymi dba o dostar-
czenie 1 publikowanie artykutow linkujacych (pozyskuje
linki), wskazuje elementy wymagajace optymalizacji pod
katem SEO.
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Pozycja — chodzi o to, aby by¢ jak najwyzej w wynikach
wyszukiwania.
~d’Zulia

Pozycja — Swiety Graal pozycjoneréw, o ktorego walcza
wszyscy. Kazde dzialanie podj¢te przez pozycjonera, ma go
wywindowa¢ w wynikach wyszukiwania. Im wyzsza pozy-

cja tym lepszy wskaznik ruchu organicznego na stronie.
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Linkbuilding — jest jak tkanie pajeczyny sktadajgcej sie
z linkow, ktore majq zwabic niekoniecznie swiadomego uzyt-
kownika na Twojg strong internetowq, gdzie ugoscisz go tym,
czego potrzebuje. Niby wszystkie drogi prowadzq do Rzymu,
ale w tym wypadku powinny prowadzi¢ na Twojq strone in-
ternetowq (lub specjalnie przygotowany landing page). Wia-
domo, im wiecej, tym lepiej, ale trzeba by¢ ostroznym — mo:z-
na trafic¢ na filtr.

~d’ Zulia

Linkbuilding — dzialania majace na celu pozyskac¢ linki
dochodzace do danego serwisu. Warto zwrdci¢ uwage na
charakter pozyskiwanych linkow. Czy sa one z komentarzy
na forach, czy z artykutéw, czy pozyskiwane w ,,spamerski”
sposob. Ten ostatni moze przynies¢ wiecej ktopotow niz ko-

rzysci.
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Artykuly linkujace — nalezy rozrozni¢ artykuty tworzo-
ne w ramach strategii content marketingowej od artykutow
sponsorowanych pisanych pod SEO. Niestety rozumienie
tresci (ang. Content) przez SEOwcow czesto nie idzie w pa-
rze z poprawnosciq stylistyczng czy merytoryczng wartosciq
tekstow. Teoretycznie chodzi o to, zeby napisa¢ poprawny

jezvkowo tekst nasycony frazami kluczowymi.
~d’Zulia

Artykuly linkujace — artykuty na portalach zewnetrz-
nych posiadajace odnosnik (link) do pozycjonowanej strony.
Artykutly takie tematycznie nawigzuja do branzy, w obsza-
rze ktorej dziata klient. Sg tworzone pod katem konkretnej
frazy lub brandu. W takiej frazie zakotwiczony (anchor) zo-
staje adres URL pozycjonowanej witryny.
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Filtr — pierwsze skojarzenie — oddzielanie ziarna od plew.
I to catkiem stuszne skojarzenie. Filtry sq rodzajem kar na-
ktadanym przez Google na strony internetowe, ktore w jego

opinii sq bezwartosciowe.
~d’ Zulia

Filtr — kara naktadana przez Google, polegajaca na obni-
zeniu (ale nie calkowitym usunigciu) pozycji Twojej strony

na konkretne zapytania i stowa w wynikach wyszukiwania.
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Ban — tego pojecia chyba nikomu ttumaczy¢ nie trzeba.
Kazdy dostat kiedys jakiegos bana: na kompa, komorke czy
(gdzie te czasy?!) podworko. Pojecie to w SEO ma wymiar

nieco bardziej ostateczny, jest jak ban na zZycie — strona zo-

Staje usunigta z wynikow wyszukiwania Google.
~d’Zulia

Ban — czesto odbierany jako synonim filtra. Jednak jego
dziatanie jest znacznie powazniejsze. Powoduje usunigcie
witryny z wynikow wyszukiwania, tak jakby nie istniala.
Moze by¢ spowodowana zduplikowanatrescig (kopiowang
z innych serwisow), czy jej ukrywaniem (tak by wyszuki-

warka widziata wigcej tresci niz uzytkownik).

Gdyby jezyk SEO byt jezykiem obcym, to znajac powyz-
sze pojecia bylaby§ w stanie co najwyzej zamowi¢ kawe.
A 1z tym mogltby by¢ problem. Te terminy pozwalaja Ci by¢
na poziomie 101, a jednoczes$nie zrozumienie ich 1 zapozna-
nie si¢ z nimi, pozwoli Ci przenies¢ si¢ na wyzszy stopien
wtajemniczenia w SEO. Dlatego tez, jezeli jeste$ przekona-
ny, ze to o czym byla mowa dotychczas masz w malym pal-

cu, zapraszamy do 2 czesci stownika.
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Algorytmy — jedno z najbardziej tajemniczych pojec
z googlowego uniwersuum. Niewiele mowi sie¢ o nich ofi-
cjalnie, oprocz tego, zZe sq i Ze sq nieustannie zmieniane
i aktualizowane. Wspierajq maszyne zwanqg wyszukiwarkg
Google w wyswietlaniu wynikow maksymalnie dopasowa-
nych do potrzeb i oczekiwan uzZytkownikow. Jezeli przyjgc
zalozenie, ze pojawienie si¢ Twojej strony internetowej na
1 stronie wynikow wyszukiwania jest nagrodqg gtowng w kon-
kursie zwanym pozycjonowaniem, to jednymi z gtownych
kryteriow ocen bylyby wiasnie algorytmy. Przynajmniej tak
glosi teoria. )
~d’Zulia

Algorytmy - dzieki nim Google stara si¢ zaserwowac
uzytkownikowi jak najbardziej wartosciowe 1 dopasowane
wyniki wyszukiwania (Algorytm Koliber poprawia kojarze-
nie kontekstu wyszukiwania). Oceniajg one warto$¢ meryto-
ryczng strony i zamieszczonej na niej tresci (Algorytm Pan-

da), czy sposob linkowania do strony (Algorytm Pingwin).
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GoogleBot — taki robocik, ktory odkrywa Twojg stroneg

internetowq niczym Kolumb Ameryke. Sprawdza, co ona za-

wiera i umieszcza jg na mapie planety Google.
~d’Zulia

GoogleBot — robot Google’a, ktory rejestruje zawar-
tos¢ Twojej witryny internetowej. Od niego zalezy kiedy
nowe podstrony pojawig si¢ w wynikach wyszukiwania
1 kiedy wyszukiwarka uwzgledni zmiany wprowadzone
na juz istniejacych.
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Indeksacja — czynnos¢ wykonywana przez GoogleBo-
ta; jest jak zarejestrowanie nowonarodzonego potomka

w Urzedzie Stanu Cywilnego, oficjalne zgloszenie go

do spoleczenstwa.
~d’Zulia

Indeksacja — proces umieszczania danej witryny w spisie

stron wyszukiwarki Google.
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Meta Tagi — CV, oktadka ksigzki, portfolio; sq jak tytut
i krotkie streszczenie ksiqgzki, jak oktadka piyty, po ktorej
nie ocenisz muzyki, ale moze przyciggngé Twojg uwage.
Sq niezwykle istotne — dla GoogleBotow stanowiq wska-
zowke, co jest istotq danej witryny, natomiast uzytkowni-
kom przedstawiajqg tematyke Twojej strony, zacheca do

odwiedzenia jej.
~d’Zulia

Meta tagi — znaczniki stuzace do opisu zawartosci stro-
ny. W SEO kluczowa role odgrywa tag <title>, jednak sta-
ramy si¢ zawsze pamig¢ta¢ rowniez o tagu <description>,
ktory odgrywa duzg role w poprawie wskaznika CTR, czyli
procentowej wartosci kliknig¢ wzgledem wyswietlen. Poni-
zej widzimy natomiast jak wyswietlajg si¢ one w wynikach

wyszukiwania Google:
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White Hat Seo — pozycja i zaufanie Googla do danej
strony budowane jest spokojnie. Wyszukiwarka jest oswa-
jana niczym lis przez Matego Ksiecia. W ramach WHS nie
prowadzi sie agresywnych dziatan, linki pozyskiwane sq na-

turalnie, a stopniowy wzrost pozycji strony jest efektem do-

brze przemyslanej strategii i wdrazania wytycznych.
~d’Zulia

White Hat Seo — dziatania majgce na celu poprawe wi-
docznosci serwisu, zgodne z wytycznymi wyszukiwarki Go-
ogle. W gléwnej mierze opierajg si¢ na optymalizacji strony
internetowej, ale rowniez na pozyskiwaniu linkéw w spo-
sOb naturalny — tworzac tresci angazujace internautow, ktore

sami chetnie udostgpniajg.
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Black Hat Seo — praktyki, czesto o agresywnym charakte-
rze, dqzqce do szybkiej poprawy wynikow. W zwigzku z tym,
Ze pozycja rosnie szybciej niz zaufanie Googla do strony, za

takie praktyki czesto grozi kara, a szczegolnie ban.

~d’Zulia

Black Hat Seo — dzialania majgce na celu manipulacje
oceng wartosci witryny poprzez pozyskiwanie duzej ilosci
spam’owych linkéw lub manipulowanie tre$ciami. Takie
dziatanie niesie za sobg duze ryzyko nalozenia filtra na stro-

n¢ 1 spadek pozycji w wynikach wyszukiwania.
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SWL — jest jak ptacenie banknotami wydrukowanymi na
domowej drukarce. Mozna probowad, ale sq male szanse,
ze sie uda, a i kara moze byc¢ dotkliwa. SWle sq sposobem
na pozyskanie duzej ilosci linkow o niskiej wartosci prowa-

dzqcych na Twojqg strone. Za ich wykorzystywanie grozi ban.

~ d’ Zulia

SWL — System Wymiany Linkéw, platforma przy uzy-
ciu ktérej mozemy pozyska¢ m.in. duzg ilo$s¢ linkéw
w krotkim czasie. Generowane sg w sposOb automatyczny,
a co za tym idzie nie mamy wplywu na ich jakos$¢. Zazwyczaj
jest ona znikoma 1 niesie realne zagrozenie natozenia kary na

witryne ze strony wyszukiwarki.
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Trust Flow (TR) — jak ocena w szkole, nie do konca ade-
kwatng do Twoich umiejetnosci i wiedzy, a raczej sprawdza-
jgcq jak i czy wpisujesz sie¢ w pewne schematy. Daje pojecie

czy nasz serwis jest wartoSciowy.
~d’Zulia

Trust Flow (TR) - wskaznik pomagajacy oceni¢ wartos¢
serwisu stworzony przez narzedzie MajesticSEO.
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SERP — strona serwujgca wyniki; od czasu do czasu war-
to jest podac na tacy wszystkie swoje atuty. I jezeli przyjgc,
ze atutami sq dopasowane do oczekiwan uzytkownika wyniki
wyszukiwania, to SERP to nic innego jak taca. I to nie zwy-
kta taca, a taka, ktora prezentuje wszystko co ma najlepsze,

w okreslonej przez siebie (i catkiem adekwatnej) kolejnosci.

~d’Zulia

SERP - strona przedstawiajagca wyniki wyszukiwania na
dang fraze¢ kluczowa. Przedstawione na niej odnosniki usze-
regowane sg wedlug wielu kryteriow. Podstawowym z nich
jest udzielenie uzytkownikowi odpowiedzi, najbardziej zbli-

zonej do zapytania.

31



WOMM - [inki z forow. Sq jak gtosy wyborcow, ktore
kandydaci zbierajg wsrod publicznosci. Wygrywa ten, kto
ma ich najwiecej. Warto jednak pamietac, ze Google war-
tosciuje gtosy, wiec wommy mogq odgrywac znaczqgcq role
przy procesie pozycjonowania, ale nie majq tak duzej warto-
sci jak odnosniki z artykutow sponsorowanych. I nie mozna
zapominad, Ze spam w postaci duzej liczby nienaturalnych
linkow, traktuje jak zbrodnig zastugujgcq na najwyzszy wy-
miar kary.

~d’Zulia

WOMM - word of mouth marketing, czy marketing szepta-
ny, komentarze na forach i blogach. Dziatania majace na celu
nie tylko pomoc w procesie pozycjonowania danej strony,
ale rowniez rekomendowaniu konsumentom pewnych dzia-
tan/wyborow. W SEO szczeg6lnie wazne, gdyz sygnalizujg
wyszukiwarce, ze w danym zakresie to wlasnie na naszej
stronie znajdujg si¢ kluczowe informacje, bagdz nasze ustugi

s3 godne polecenia.
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Precle — chociaz kojarzq si¢ z czyms raczej przyjemnym,
to w SEO majq negatywny wydzwiek. Sq sztucznymi trescia-

mi, stworzonymi glownie w celu pozyskiwania linkow.

~d’ Zulia

Precle — okreslenie grupy tekstow lub stron stworzonych
na potrzeby procesu linkowania, nie niosgcych wartosci dla
uzytkownika. Charakteryzuja si¢ one niskg jako$cig napi-
sania, badz wykonania. Sg krotkie, nie zawierajg istotnych,

merytorycznych informacji.
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Dupicate content (DC) — oklaski, przesztam samq siebie
— zduplikowana tresc¢! ;) plagiat. Podszywanie si¢ pod auto-
ra tresci, naruszenie praw autorskich. Zazwyczaj mocniej-
sza domena uwazana jest za te publikujgcq tres¢ oryginalng.

Jest to spore ryzyko, bo mozna dosta¢ za to kare.

~d’Zulia

Duplicate content (DC) — powielone tresci opublikowane
w ramach jednego lub kilku serwiséw. Zjawisko duplikacji
tresci zachodzi w momencie skopiowania tekstu z innej stro-
ny internetowej lub w przypadku posiadania tej samej tresci
na wielu podstronach serwisu — mogg to by¢ na przyktad
opisy w osobnych zaktadkach tego samego produktu, ale
np. w innej kolorystyce. Taka praktyka moze zosta¢ uznana
przez Google jako DC 1 moze skutkowa¢ nalozeniem kary,
ale nie musi. W przypadku duplikacji tresci kary czesto po-

jawiaja si¢ po uplywie czasu.
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Audyt



Pierwszy miesigc pozycjonowania naszej firmy pole-
gat na doborze fraz kluczowych, na podstawie ktorych
wykonany zostat audytu strony www. (Frazy kluczowe
to te, na ktore chcesz by¢ widoczny w wynikach wy-
szukiwania Google). Uzywajac narzedzi tj. Senuto czy
Keyword Planner, nasi specjaliSci wyszukali liste stow
zwigzanych z branzg 1 uslugami, a nastepnie sprawdzili
ich potencjaty (jak czesto dana fraza wpisywana jest do
Googla). Jako pierwsze pojawity si¢ frazy: dom medio-
wy 1 agencja marketingu internetowego — czyli okresla-
jace kim jeste$my. Nast¢pnie, na podstawie naszej strony
internetowej, d’Zulia i SEOdred, skupili sie na frazach
zwigzanych z tym, czym si¢ zajmujemy, na przyktad:
SEO, reklama na Facebooku, SEM, remarketing itp.
Woéwcezas okazato si¢, ze wielu zaktadek brakuje na na-
sze stronie, co oznacza, ze nie wykorzystujemy swojego
potencjalu. Cho¢ mamy szeroki zakres ustug, nie wszyst-
kie sg opisane, a co za tym idzie, nasi klienci o nich nie

wiedzg. Specjalisci wybrali wigec stowa zwigzane z tym,
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co mamy na stronie, a takze takie, ktore moga wyzna-

czy¢ kierunek rozwoju witryny.

Efektem ich kilkugodzinnego spotkania byta lista zawie-
rajgca 167 fraz kluczowych, ktorg wystali do zatwierdzenia.
W odpowiedzi otrzymali lakonicznego maila o tresci ,,Dzig-
ki. Wybierz te, ktore sg wedtug Ciebie najlepsze”. (Wszystko

Swietnie, ale byli pewni, ze juz to zrobili!)

A jednak nie. To byl moment, w ktérym okazato sig,
ze na wybor fraz kluczowych ma wptyw jeszcze inny czyn-
nik — bardziej ludzki. D’Zulia i SEOdred zaczeli zastana-
wiac sig, jakie hasta wpisaliby szukajac domu mediowego,
oferujacego ustugi takie jak nasze. W ten sposob powstata
subiektywna lista fraz, na ktorg chcielibySmy by¢ widoczni
w Google. Na ich podstawie SEOdred stworzyl dokumenty
sktadajace si¢ na Audyt SEO.
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Nalezy pamietaé, ze wyszukiwarka przede wszystkim ocenia
witryne za tresci. To wiasnie one w giownej mierze decydujq czy
dana strona zaspokoi ciekawos¢ informacyjng uzytkownika, a tak-
ze czy go zaangazuje. Dlatego wigkszos¢ audytowanych elementow
zwigzanych bedzie z contentem od strony praktycznej i technicznej.

Istota audytu zalezy od specyfiki i sytuacji serwisu.

Dzieki pracy nad poszczegolnymi elementami serwisu mozna znacz-
nie wzmocnic jego wartosc. Stosujgc zabiegi opisane w ponizszym au-
dycie, wskazujemy wyszukiwarce co jest , esencjq” poszczegolnych
podstron i dla jakich zapytan zostaly one przygotowane. Wdrozenie
wytycznych sprawi, ze polepszy sie pozycja serwisu internetowego
w wynikach wyszukiwania na dane frazy kluczowe. Audyt jest kamie-
niem wegielnym, bez ktorego nie da sie wznies¢ fortu w postaci zopty-

malizowanej technicznie i merytorycznie strony internetowej.
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Warto wiedziec:

Praca nad optymalizacjg serwisu internetowego skupiona
jest gtownie wokot pracy nad tekstem. To wtasnie on indek-
sowany jest przez GoogleBoty 1 §wiadczy o wartos$ci ser-
wisu. Tworzac jakosciowg 1 unikalng tres¢ nalezy pamigtac

o odpowiednim wysyceniu jej frazami kluczowymi.

Kazda pozycijonowana fraza powinna mie¢ przypisang

jedna strone docelowa w serwisie.

Dla jednej strony powinny by¢ dedykowane okoto 3 fra-
zy, pojawiajace si¢ ok. 2-3 razy na 1000 znakow. Do stow
kluczowych nalezy dopasowac¢ poszczegdlne elementy stro-
ny: znaczniki title, tag description, nagtowki hl, a takze jej
zawartos¢ 1 tres¢. Pogrubienie pozycjonowanych fraz uta-
twi poruszanie si¢ po serwisie zarowno botom jak 1 uzyt-

kownikom. Taka budowa tekstow ma zapewni¢ wicksza wi-
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docznos¢ strony docelowej na dane zapytanie, a co za tym
idzie, poprawi¢ ogolng pozycj¢ serwisu. Podczas tworzenia
tekstu nie nalezy zapomina¢ o UXowym aspekcie — tresé
powinna mie¢ atrakcyjng forme 1 odpowiadaé na potrzeby

uzytkownikow.

Zaktadka blogowa jest doskonatym wsparciem przy pro-
cesie SEO. Umozliwia regularne publikowanie contentu, na-
syconego nie tylko podstawowymi frazami kluczowymi, ale
1 tymi, sktadajgcymi si¢ z kilku lub nawet kilkunastu stow.
Tzw. pozycjonowanie long tail opiera si¢ na frazach nawet
cztero- czy pieciowyrazowych, co umozliwia wyszukiwarce
Google wyswietlanie Twojej strony, jako wynik w peini do-

pasowany do intencji i oczekiwan klienta.
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Zupeinie nie wiedzialam co, gdzie, ile i jak. Zrozumialam
tylko, zZe nie jest dobrze i Ze czeka nas duzo ciezkiej pracy.
I tutaj pomocne okazaly sie frazy kiuczowe, doigczone do
audytu w postaci pliku excel. Kazda z wczesniej wybranych
przeze mnie i SEOdreda fraz miata przypisang strone doce-
lowg. Ten dokument byt zbawieniem. Odpowiedz na pytanie
,ile” nasuwala si¢ sama — wszystko byto w tabelkach. Wy-
starczyto kazde z wybranych stow umiescic¢ w tekscie 2-3 razy
na 1000 znakow i gotowe! Najtrudniej bylo wymysli¢ jak.
Wymagato to kreatywnosci i wiedzy na temat zachowania
uzytkownikow na naszej stronie internetowej. Cho¢ nie byto
to proste, wypracowalismy schemat opisu ustug, a na stronie
glownej i innych zakladkach serwisu dopracowalismy tek-
sty, wysyciliSmy je frazami kluczowymi i poprawiliSmy ich
jakos¢. Po pewnym czasie stworzylismy tez czytelne, czyli
miejsce, w ktorym dzielimy sie naszq wiedzq i doswiadcze-
niami, zyskujgc w ten sposob uznanie wsrod naszych klien-

tow i poprawiajgc widocznosS¢ strony internetowe;j.
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Waznym elementem strony jest struktura kodu HTML.
Jednym z jego istotnych elementoéw sg meta tagi, tzw tagi
title> 1 <description >. Tag <title> ma duze znaczenie w SEO.
Powinien by¢ unikalny 1 dostosowany do kazdej z pod-
stron, a przy tym zawiera¢ najwazniejsze stowa kluczowe

Z nig zwigzane.

Tag <description> jest rozwinigciem tagu <title>. Opis
strony w tagu <description> jest mniej istotny w procesie
SEO, jednak ma bardzo duze marketingowe znaczenie dla
pozycjonowanego serwisu. Dobry i tematyczny opis zwigk-
sza 1lo$¢ jako$ciowych wej$¢ na strong. Jezeli nie stworzysz
tagu <description>, Google generuje go automatycznie,

bazujac na tre§ci serwisu.

Nasycenie meta tagéw frazami kluczowymi z techniczne-
go punktu widzenia ma bezposredni wplyw na pozycje stro-
ny w wynikach wyszukiwania, a dodatkowo atrakcyjno$¢
tagu <description> ma wpltyw na zwigkszenie wskaznika

CTR (wspotczynnika klikalnosci).
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Okazato sie, zZe przy 14 podstronach nie mamy odpowied-
nio sformutowanych meta tagow. Informacja o tym byla
zawarta w tresci audytu oraz pliku Excel, w ktorym wy-
mieniono, dla jakich podstron meta description nie sg

sformutowane prawidtowo.
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SEO — pozycjonowanie stron —
Fabryka Marketingu

Kampanie SEM — Fabryka
Marketingu

Kampanie Performance Marke-
ting — Fabryka Marketingu

Analityka internetowa - Fabry-
ka Marketingu

Remarketing — Fabryka Mar-
ketingu

Audyt SEO — Fabryka Marke-
tingu

Promocja aplikacji mobilnych
— Fabryka Marketingu

Hosting stron internetowych —
Fabryka Marketingu

Content Marketing — Fabryka
Marketingu

Kampanie Programmatic
Buying — Fabryka Marketingu

Kariera — Fabryka Marketingu

Kampanie online — Fabryka
Marketingu

Kampanie Facebook Ads —
Fabryka Marketingu

Kontakt — Fabryka Marketingu

Polityka plikéw Cookies — Fa-
bryka Marketingu

Pozostale ustugi — Fabryka
Marketingu

http://fabrykamarketingu.pl/seo/
http://fabrykamarketingu.pl/kampanie-sem/
http://fabrykamarketingu.pl/kampanie-
performance-marketing/
http://fabrykamarketingu.pl/google-analytics/
http://fabrykamarketingu.pl/remarketing/
http://fabrykamarketingu.pl/audyt-seo-strony-www/
http://fabrykamarketingu.pl/promocja-aplikacji-
mobilnych/
http://fabrykamarketingu.pl/hosting-stron-internetowych/
http://fabrykamarketingu.pl/content-marketing/

http://fabrykamarketingu.pl/programmatic-buying-rth/

http://fabrykamarketingu.pl/kariera/

http://fabrykamarketingu.pl/kampanie-online/

http://fabrykamarketingu.pl/kampanie-facebook/

http://fabrykamarketingu.pl/kontakt/

http://fabrykamarketingu.pl/polityka-plikow-cookies/

http://fabrykamarketingu.pl/produkty/
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Cho¢ tres¢ byta zredagowana, brakowato fraz kluczowych.
Przyktadowo, meta tag dla podstrony o SEO wygladat tak:

Tag <title> Fabryka Marketingu — Dom mediowy

Tag <description> JesteSmy domem mediowym, ktory
zajmuje si¢ promocja firm w Internecie. Oferujemy takie
ustugi jak: SEO, SEM, Facebook, remarketing, analityka

internetowa 1 inne.

D’Zulia i SEOdred zoptymalizowali go pod katem SEO.

Trzymali si¢ kilku podstawowych zasad:

» stowa kluczowe umieszcza si¢ w tagu title, od lewej do

prawej — w zaleznosci od waznosci danej frazy;

« tag description, chociaz teoretycznie nie ma bezpo-
sredniego wplywu na SEO, wzbogaca si¢ go o stowa klu-
czowe oraz redaguje pod katem sprzedazowym. Dodatkowo
wyszukiwana fraza, o ile pojawia si¢ w tagu description, jest
automatycznie pogrubiana przez Google, a wigc przykuwa

wzrok.
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SEO - skuteczne pozycjonowanie stron — Fabryka

Marketingu

SEO poprawia widoczno$§¢ Twojego serwisu 1 zapewnia
dtugotrwate rezultaty. Optymalizujemy — wprowadzamy
zmiany onsite, poprawiamy tresci, pozycjonujemy — pozy-
skujemy linki 1 wyznaczamy dalszy kierunek rozwoju porta-

lu. To wszystko pod okiem Pawta Gontarka.
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Kolejnym istotnym elementem kodu HTML jest od-
powiednie oznaczenie nagltowkow na kazdej z podstron.
Atrybuty HI1/H2/H3 1itd. wskazuja GoogleBotom, ktore
treS§ci na stronie sg najbardziej istotne i hierarchizuja je.
Wyro6znienie nagldéwkoéw ma takze wplyw na uzytkowni-
ka, utatwia mu odbidr tresci 1 wybranie najwazniejszych dla

niego informacji.

Frazy, na ktérych najbardziej nam zalezy, te ktore chcemy,
aby osiggne¢ly najwyzsze pozycje w wynikach wyszukiwa-
nia, powinny by¢ umieszczone w nagtowku HI1. Powinien
on by¢ naturalny, nie nalezy wymienia¢ w nim kolej-
nych stow kluczowych. Sugerowana dlugos$¢ nagtéwka H1

to 6-8 wyrazow.
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Strukturg nagtlowkow przedstawia ponizszy schemat:

<h1>Najwazniejszy nagtéowek</h1>

<h2>Wazny nagtéwek</h2>
<h3>Dodatkowy nagtéwek</h3>
<h3>Dodatkowy nagtéwek</h3>

<h2>Wazny nagtéwek</h2>
<h3>Dodatkowy nagtéwek</h3>

<h2>Wazny nagtéwek</h2>

Tworzac zawarto$¢ strony nalezy uwzgledni¢ wszyst-
kie elementy umieszczone w audycie. Ulatwiajg one prace,
szczegodlnie nad tekstami ustugowymi. D’Zulia i SEOdred
wiedzieli na jakie segmenty chca podzieli¢ opisy, a powta-
rzalne nagtowki wzbogacili o dedykowane frazy kluczowe,

nadajac tym samym pewne ramy.
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Warto wiedzie¢, ze nagldowek o atrybucie H1 jest genero-

wany automatycznie na podstawie tytutu strony.

Obecnie, publikujac zaktualizowane opisy ustug lub arty-
kuty blogowe, redagujemy tytuty w taki sposob, aby zawie-
raty frazy kluczowe. Tekst ,,Petne wykorzystanie potencjatu
wyszukiwarki Google”, ktory na schreenshocie ma atrybut
H1, obecnie ma atrybut H2:
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Grafiki umieszczone na stronie powinny zostac opisane za

pomoca opisu alternatywnego, czyli atrybutu ,,alt”.

Opis taki pozwoli robotom, weryfikujgcym zawartos¢
strony, odczyta¢ dang grafike. Obecnie Google, jak 1 pozo-
state wyszukiwarki, nie s3 w stanie samodzielnie sprawdzi¢
co ona przedstawia. Dodatkowo odpowiednio jga opisujac,

mozemy bardziej wysyci¢ tre$¢ stowami kluczowymi.

Wigkszos¢ grafik na naszej stronie internetowej to zdje-
cia pracownikoéw. Wczes$niej posiadaty one alternatywne
opisy, jednak nie zawieraty fraz kluczowych, podpisa-
ne byly glownie imieniem 1 nazwiskiem danej osoby.
Przez dodanie nazwy ich stanowisk pozornie nie zmienito
si¢ wiele, a jednak miato to wplyw na pozycje¢ naszej strony

w wynikach wyszukiwania.
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Linkowanie wewngtrzne, rozumiane jako odnosniki do
stron w menu, stopce, a takze warstwie tekstowej strony in-
ternetowej, to jeden z elementow pozwalajacych na dotarcie
do wszystkich podstron witryny zar6wno przez uzytkow-
nika, jak 1 roboty wyszukiwarki. Pod katem technicznym,
pozwala to na przyspieszenie indeksowania witryny, a takze

umozliwia przepltyw mocy SEO w obrgbie serwisu.

Teoretycznie mieliSmy linkowanie wewngetrzne, ale podob-
nie jak przy alternatywnych opisach grafik, bylo zrobione
na niskim poziomie. Poszczegolne podstrony nie posiadaty
linkow wewnetrznych, albo byto ich bardzo mato. Przyktia-
dowo do strony o programmatic buying prowadzit tylko
jeden odnosnik — ten z gltownego menu. Linkowanie byto
kolejnym elementem, ktory wplywatl na prace nad tekstem.
Nalezato pamigtaé, aby tre§¢ opisywata dang ustuge oraz
nawigzywala do innych tekstéw, umozliwoajagc wewnetrz-
ne linkowanie. Usprawnito to przeptyw SEOjuice w obrgbie
serwisu, a takze ulatwito uzytkownikowi poruszanie si¢ po

stronie internetowe;j.
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Zjawisko duplikacji tresci polega na wykorzystaniu tego
samego contentu na réznych podstronach danego serwisu
lub na uzyciu tych, pochodzacych z innych serwisow inter-
netowych. Jest to niekorzystny proces, mogacy prowadzic¢
do obnizenia pozycji strony w wynikach wyszukiwania,

a w skrajnych wypadkach, nawet do wyindeksowania jej.

W przypadku stron dostepnych dla uzytkownikoéw w wer-
sjach zawierajacych (lub nie) przedrostek ,,www”, czesto
dochodzi do duplikacji tresci. Zduplikowane adresy URL
wystepuja w kilku formach, oto przyktady:

http://www.domena.pl/
http://domena.pl/
http://domena.pl/index.php
https://domena.pl/
https://www.domena.pl/
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Kanonizacja tych adreso6w, nadanie im hierarchii
oraz przekierowan 301 jest sposobem na rozwigzanie proble-

mu zduplikowanych adresow URL.

Linki wychodzace to takie, ktore umieszczone na serwisie
X prowadza do serwisu Y, b¢dacego inng strong internetowa.
Moga kierowac ruch zaré6wno na stron¢ giéwng, podstrone,

a takze przygotowany specjalnie landing page.

Umieszczajac linki na swojej stronie, powiniene§ pamie-
ta¢ o ograniczaniu ich ilosci. Nadanie atrybutu rel nofollow
linkom zewngtrznym zapobiega wyciekaniu mocy serwisu

na zewnatrz.

Liczba linkéw na naszej stronie nie byla duza. Zaledwie
18 linkéw prowadzacych do 13 domen. Zaden z nich nie po-
siadat jednak atrybutu rel="nofollow”. Przeanalizowalismy
linki, cze$¢ zostata usunieta, a pozostalym, w kodzie strony,

dodalismy atrybuty nofollow.
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Strona blgdu 404 jest specjalnie przygotowanym landing
pagem, ktory wyswietla si¢ uzytkownikowi po wpisaniu
blednego lub niedostepnego adresu URL. Powinna zawie-
rac¢ najistotniejsze informacje dotyczace strony, a co za tym
idzie, pozwoli¢ na zatrzymanie uzytkownika 1 przekierowa-

nie jego ruchu na inng podstrong.

Przy okazji audytéw rekomendujemy stworzenie strony

bledu w taki sposob, aby zawierata ponizsze elementy:

* Powinna by¢ napisana w jezyku polskim;

 Powinna zawiera¢ informacje o zle wpisywanym
adresie URL;

* Powinna zawierac list¢ najwazniejszych stron w serwi-

sie lub mape linkéw strony;

 Powinna by¢ w szablonie graficznym serwisu.
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Fabryka Marketingu posiadata stron¢ biedu 404, a wiec
ruch mogt by¢ przekierowany. Jednak strona ta byta nie-
atrakcyjna wizualnie, w dodatku ttumaczona na dwa jezyki
jednoczesnie: Polski 1 Angielski, a pomocne linki uzupetnia-

ne byly automatycznie.
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Niedostgpne adresy URL w gtdéwnej mierze generujg btad
404. Oznacza on, ze strona, na ktérg podjeta zostata proba
wejscia, nie zostata odnaleziona na serwerze. Z punktu wi-
dzenia SEO zaistniata sytuacja nie ma negatywnego wpty-
wu na pozycje, jednak z punktu widzenia UX, moze dopro-
wadzi¢ do utraty uzytkownika, poprzez opuszczenie przez

niego serwisu.

W razie wystepujacych btedow 404 na podstronach serwi-
su rekomendujemy stworzenie odpowiednich przekierowan
301. Ogolng zasada przy tworzeniu takich przekierowan jest
to, aby zawarto$¢ adresu URL generujaca btad 404 byta taka
sama lub zblizona do problematyki strony, na ktorg przekie-

rowany jest ruch.

Do audytu, oprécz excela z frazami, dotgczona jest jesz-
cze jedna tabelka, zawierajaca liste stron generujgcych btad
404, a takze proponowanych stron docelowych do przekie-
rowan 301. Przekierowania 301 stuzg przekierowaniu ru-

chu uzytkownikoéw z nieistniejgcej juz strony na zblizong
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tematycznie. Na poczatku to czarna magia, ale przy pomo-
cy wordpressowej wtyczki, z 18 problemami mozna uporac
si¢ w kilka minut. Przekierowania sg takze niezbedne przy
formatowaniu adresow URL. Zmieniajac je, nalezy ustawic

przekierowania ze starego adresu na nowy, np.:

fabrykamarketingu.pl/seo
301

fabrykamarketingu.pl/pozycjonowanie-seo
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W  kontekscie widocznosci strony dla wyszukiwarki
warto zadba¢ o poprawnie stworzone pliki sitemap.xml

oraz robots.txt.

« Sitemap.xml jest plikiem, ktory zawiera szczeg6towe
informacje dotyczace wszystkich adresow URL witryny.
Dzieki temu plikowi Google jest w stanie szybciej 1 skutecz-

niej indeksowac wszystkie podstrony.

* Robots.txt to plik umieszczany w katalogu gtownym
witryny, ktory wskazuje robotom Google te podstrony, na
ktore powinny zwrédci¢ uwage. Wskazujg takze te, ktorych
maja nie odwiedzaé. Strony wskazana za pomocg komendy
disallow zwykle nie majg bezposredniego wptywu na SEO.
Posrednio, poprzez wykluczenie ich, mozemy przyczynic si¢
do tego, ze moc SEO rozdzielana bedzie na mniejszg ilos¢

podstron, a wigc bedzie wigksza.
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Jedyna wytyczna, jaka d’Zulia i SEOdred mieli na ten te-
mat w audycie, bylo zwrocenie uwagi na umieszczenie site-
map.xml w jednym pliku. Nasza strona internetowa nie jest
duza, wiec nawet brak pliku sitemap.xml nie bylby wielka
tragedig. Jednak wszyscy wiasciciele serwisow czy skle-
pow internetowych powinni poswigci¢ czas na odpowied-
nie przygotowanie pliku sitemap.xml. Jest on spisem tresci,
ktory utatwia robotom Google poruszanie si¢ po serwisie
1 indeksowanie go. Dzigki niemu mamy pewnos¢, ze
wszystkie podstrony zostang zaindeksowane szybciej niz
gdyby robot miat je lokalizowa¢ samodzielnie. To troche jak
mapa Luwru. Niby mozna wszedzie trafi¢ samemu,
ale jezeli Twoim celem jest Mona Lisa, to wspomniana mapa

moze si¢ przydac.
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Odpowiednio sformutowane adresy URL roéwniez maja
duzy wplyw na proces optymalizacji serwisu. Podobnie jak
tagi <title> powinny wskazywac¢ na zawarto$¢ danej pod-
strony, a takze nawigowac¢ uzytkownikow 1 roboty wyszu-
kiwarki. Dodatkowo powinny wskazywa¢ w jakim miejscu

serwisu obecnie si¢ znajdujemy.

Przyktadowo adres: fabrykamarketingu.pl/ustugi/audy-
t-seo, wskazuje, ze jesteSmy na stronie audytu seo, ktory
jest jedng z ustug oferowanych przez Fabryke Marketingu.
W adresach nie powinno si¢ stosowa¢ znakow specjalnych
np. %20 tp. czy spacji.
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Nasze adresy URL byl sformatowane, nie posiadaty znakow
specjalnych i wystepowaly w nich stowa kluczowe. Jednak
niektore adresy zmienilismy specjalnie pod proces pozycjo-
nowania. Wybralismy frazy, ktore mialy wigkszq potencjal-
nqg liczbe wyszukan i byty atrakcyjniejsze dla uzytkownikow.
W Czytelni adres URL tworzony jest na podstawie tytutu
artykutu. Prawidtiowe konstruowanie adresow URL utatwia
nam Wordpress, a wtasciwie wtyczka Yoast SEO. Na pod-
stawie tytutu strony generuje przyjazny adres URL, ktory

z tatwoscig mozna byloby przedyktowac przez telefon.
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Google dostarcza swoim uzytkownikom nie tylko intere-
sujace ich tresci, ale takze stara si¢ by¢ no$nikiem komfortu.
Dlatego poprawienie czasu tadowania strony ma wptyw na
jej pozycje w wynikach wyszukiwania. Im szybciej wczy-
tywana jest dana witryna, tym wartosciowsza dla uzytkow-
nika. Szybka i lekka strona moze by¢ otworzona na kazdym
urzadzeniu, a przedtuzajace si¢ tadowanie strony moze skto-

ni¢ uzytkownika do jej opuszczenia.
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[ to jest ten punkt, przy ktorym opadtly mi rece. Wszystko
wymagato duzo kreatywnosci, sprytu i wielu godzin ciezkiej
pracy, ale skrocenie czasu tadowania strony wymaga spe-
cjalistycznej wiedzy, dlatego prace nad zapleczem technicz-
nym strony oddalismy tym, ktorzy sie na tym znajq najlepiej

- programistom.

Wymienione punkty sq podstawq, na ktorg zawsze zwraca-
my uwage audytujgc jakgkolwiek strone internetowq. Jednak
do kazdego serwisu podchodzimy indywidualnie, przyglg-
damy sie rozwigzaniom stosowanym przez konkurencje, co
pomaga nam wyznaczy¢ wyrozniajgcy sie na ich tle kierunek

rozwoju serwisu.
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Odbior audytu



Od momentu ustalenia stow kluczowych do otrzymania
audytu SEO mingl miesigc. Bardzo sie niecierpliwitam
i chciatam rozpoczgc¢ prace nad naszq stronqg natych-
miast. Jednak moj zapat zostaly szybko ostudzony. Czytajgc
audyt czutam sie bezsilna. Niewiele z niego zrozumiatam. Do
poprawki byto niemal wszystko, a moje doswiadczenie i umie-

jetnosci zerowe.
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Nasi specjalisci zaczeli od meta title 1 description. Sg to
najkrotsze teksty, wyswietlajace si¢ w wynikach wyszuki-
wania (SERP). Ich tres¢ jest niezwykle istotna, zaréwno pod
katem SEQO, jak 1 sprzedazowym. W 65-100 znakach (ze spa-
cjami) w tytule 1 ok 300-320 znakach (takze ze spacjami)
w opisie, trzeba zawrze¢ frazy kluczowe, odda¢ charakter
firmy lub zawarto$¢ danej podstrony, a takze zachegci¢ do
interakcji. Bardzo cigzko bylo w tak krétkim tek$cie umie-
sci¢ wszystko, co chcieliSmy powiedzie¢. Bazujac na frazach
kluczowych 1 wykorzystujac jedng z najstarszych praktyk —
inspirujgc si¢ dziataniami konkurencji, ukonczylisSmy pierw-
sze zadanie. Stworzenie zestawu 20 opisow meta dla naszych

podstron zajeto nam dwa dni.
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Po pierwszym zetknieciu sie¢ z wdrazZaniem audytu
upewnitam sig, ze od teraz wiekszos¢ moich prac zwigza-
nych ze stronq, bedzie polegato na tworzeniu roznorodnych
tekstow. Tekstow sprzedazowo-technicznych na strone

i postow na social media.

Teksty sq kluczowym punktem kazdej podstrony. W zwiqz-
ku z tym, na podstawie Google Search Console, wybralismy
strony, ktore sq najczesciej odwiedzane. Sprawdzilismy po
wpisaniu jakich stow kluczowych wyswietla sie nasza dome-
na, a takze ktore z nich sq klikane. Procedure powtorzylismy
dla tych podstron, ktore nie sq odwiedzane zbyt czesto, ale
sq wazne dla naszego biznesu. Na podstawie przedstawio-
nych fraz, wiedzielismy pod jakie wyrazenia mamy optyma-

lizowac teksty na danej podstronie.
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Na pierwszy ogien poszta strona gldowna, stanowigca
wizytowke firmy 1 zawierajgca najwiecej informacji. War-
to posiada¢ przyjemnag z poziomu UX 1 zoptymalizowa-
ng pod katem SEO stron¢ glowng. Duzo tresci umozliwia
wewnetrzne linkownie na serwisie, co utatwia uzytkowni-
kow1 poruszanie si¢ po nim oraz przyspiesza indeksacje Go-
ogleBota. Rownolegle tworzone byly skrocone opisy ustug
oraz dedykowane frazy.

Ponizsza infografika pokazuje dzialania 1 ich plusy z po-
ziomu SEO oraz UX.
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« im wiecej tresci na stronie tym
bardziej jest ona wiarygodna dla
Google

« wiecej tresci na stronie gtownej
pozwala uzytkownikowi uzyskac

wiecej informacji w jednym miejscu

- utatwia pozycjonowanie, google-
botom tatwiej jest kojarzy¢ stro-
ne z danym zagadnieniem, a wiec
wzrasta widocznosc strony w sieci

 frazy kluczowe, wybieranie na pod-
stawie najczesciej wyszukiwanych
stéw zwiazanych z branzg, po wy-
boldowaniu utatwiaja uzytkowni-
kowi nawigacje w obszarze danej
strony

- wzmachia strone poprzez wska-
zywanie linkami, ktére podstrony
sg zrodtem wiedzy dla poszczegol-
nych zagadnien

. utatwia poruszanie sie po serwisie
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Nastepna w kolejce byla strona o SEO — praca nad nig
wymagala olbrzymiego zaangazowania d’Zulia i SEOdreda.
Oboje pierwszy raz mierzyli si¢ z tekstem takiego rodzaju
(sprzedazowo-technicznym). Oczywiscie oblozenie innymi
projektami sprawito, ze praca nad nim trwata dtugo — ponad
miesigc. Gdy stworzyli pierwszy tekst 1 przestali do akceptu,
okazato sie, ze byl catkowicie do poprawienia. Trudnos¢ po-
legata na stworzeniu tekstu, zawierajacego frazy kluczowe,
linki wewnetrzne 1 w dodatku minimum 5 tysiecy znakow.
Powinien by¢ odpowiednio sformatowany — stowa kluczowe
wyboldowane, nagléwki powinny mie¢ atrybuty h1/h2/h3,
przy linkach zewne¢trznych nalezy pamigtac, zeby w kodzie
dodac rel="nofollow”, zeby nie traci¢ ,,mocy SEO”. A gdyby
tego byto mato, dodatkowo powinien zachgci¢ potencjalnego
klienta do zapytania o oferte, udziela¢ informacji na temat
danej ustugi, wyprzedzi¢ pytania klienta, zadziata¢ wize-
runkowo. Tworzenie tekstu o SEO stanowio wyzwaniem, ale
z kazdym kolejnym bylto tatwiej. Wypracowanie schematu
tekstu, a takze harmonogramu prac, pozwolito d’Zulii i SE-

Odredowi systematycznie uzupeinia¢ tresci na stronie.
Rekomendowana dtugos¢ tekstu w przypadku tekstow

ustugowych wynosi powyzej 3 tys. znakéw. Jednak cze-
sto, w przypadku SEO, wigcej znaczy lepiej. Zaktadamy,
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ze teksty zawierajace powyzej 3 tysiecy znakow odbierane sg
przez wyszukiwarke jako bardziej ,,specjalistyczne”, a wiec
bardziej wiarygodne 1 w wigkszym stopniu odpowiadajace
na potrzeby uzytkownika. Wigksza liczba znakow moze by¢
sygnatem dla Google, ze tekst jest na merytorycznie wyz-

szym poziomie, niz ten o dtugosci 1000 znakow.

Chociaz liczba 3-4 tysigce znakéw moze wydawac si¢ na
poczatek przerazajaca, czesto okazuje si¢ niewystarczaja-
ca dla wyczerpujacego opisania wybranego tematu. Dodat-
kowo dtuzszy tekst pozwala na umieszczenie w nim wigk-
szej ilosci stow kluczowych, a takze pozycjonowanie fraz

z ,,dtugiego ogona”.

Wracajge do tekstu: jest kilka zasad, ktore pomagaja
w zdobywaniu wyzszych pozycji przez serwis. Podstawowg
jest unikalno$¢ tekstu. Po pierwsze, prawa autorskie majg
swoje zastosowanie takze w Internecie, a po drugie, Google
jest szeryfem na swoim podworku 1 plagiaty karze usunig-
ciem strony z wynikow wyszukiwania. Nalezy pamigtac
o umieszczaniu w tekscie stow kluczowych, ktére powin-
ny by¢ wyroznione poprzez pogrubienie. Na tysigc znakow
fraza powinna pojawiac si¢ 2-3 razy. Frazy kluczowe powin-

ny znalez¢ si¢ rowniez w $rodtytutach. Konstruujgc tekst
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1 dzielagc go na akapity, utatwiamy jego odbior uzytkowni-
kom. Dodatkowo tworzac nagléwki zawierajace stowa klu-
czowe 1 dodajgc im atrybuty h1/h2/h3 poprawiamy jego czy-
telnos¢ w oczach GoogleBota.
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Atrakcyjnos¢ tekstu potgguje umieszczanie w nim grafik.
Zdjecia czy infografiki utatwiaja jego odbior, przykuwaja
uwage. Wykorzystujac alternatywne opisy zdje¢ (boty nie
potrafig oceni¢ co znajduje si¢ na zdjgciu) mozemy umiescic

dodatkowe frazy w tekscie.

Chcac wzbogaci¢ tekstowg 1 merytoryczng wartos¢ na-
szej strony, a takze zwiekszy¢ jej widoczno§¢ w wynikach
wyszukiwania, postanowiliSmy stworzy¢ zaktadke blogowa
— Czytelnia. Wykorzystujemy ja do pozycjonowania ,,long
tail”, czyli fraz z dlugiego ogona. Tam umieszczamy teksty
specjalistyczne, bedace wskazowkami z zakresu marketingu
internetowego. Jest to miejsce, w ktorym mozemy przedsta-
wi¢ nasze podejscie do biznesu 1 metody pracy. W zwigzku
z tym, ze wigkszos$¢ tekstow ma charakter poradnikowy —
zawieraja wiele linkéw wychodzacych. Niezaleznie od tego,
gdzie przekierowujemy ruch, dodajemy do linkow atrybut
rel="nofollow”. Zapobiega on utracie mocy SEO.
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Teksty poradnikowe wykorzystujemy w dwoch celach:
po pierwsze do zdobywania ruchu z tzw. ‘longtail’a’, po
drugie do linkowania wewnetrznego. Dzieki pojedynczym
wykorzystaniu fraz kluczowych, ktore sg przypisane do
innych podstron, mamy mozliwo§¢ wskazania linkiem
wyszukiwarce podstrony, be¢dacych zrodiem informacji

w danym kontekscie.
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Warto modyfikowa¢ adresy URL. Unikajac niezrozumia-
tych ciggdéw liczbowo-znakowych pozwalamy uzytkowniko-
wina zapamig¢tanie adresu, a takze podkreslamy kluczowos¢
tej frazy dla witryny. W przypadku Fabryki Marketingu
wszystkie adresy byty skonstruowane poprawnie. Mimo to,
d’Zulia i SEOdred zdecydowali sie zmienié niektére z nich,
umieszczajagc w nich istotniejsze dla nas stowa kluczowe.
Przyktadowo zmienili adres URL w zakladce ustugowe;j
o kampaniach na Facebooku. Poczatkowo wygladal tak:
www.fabrykamarketingu.pl/kampanie-facebook/. Jednak po
stworzeniu nowego tekstu ustugowego 1 sprawdzeniu poten-
cjatow stow zdecydowali§my si¢ zmieni¢ go na www.fabry-
kamarketingu.pl/reklama-na-facebooku. Oba adresy sg tatwe
do zapamigtania, jednak nasz aktualny wspiera w wigkszej
mierze proces SEO naszej strony 1 umozliwia zdobywanie

lepszych pozycji na wybrang fraze.
Zmiana adresow URL wigze si¢ z innym wyzwaniem,

bardziej technicznym niz merytorycznym — trzeba pamigtac

o przekierowaniach 301. To one odpowiadaja za automatycz-
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ne przenoszenie uzytkownika czy GoogleBota z nieistot-
nej strony na t¢ dla nas wazng. Strona z ktorej przekiero-
wujemy, powinna by¢ zblizona tematycznie do tej, na ktora

kierujemy ruch.

Dzigki przekierowaniu 301 przenosimy nie tylko uzyt-
kownika na nowy adres, ale rOwniez przekazujemy wigk-
szos¢ ,,mocy SEO”, ktora nalezata do poprzedniego adre-
su. Na szczg$cie CMS Wordpress robi to automatycznie,

m.in. dlatego jest przez nas cze¢sto rekomendowany.

Przekierowania to jedna kwestia, a inna to landing page
przedstawiajacy strong biedu 404. Nie chcgc traci¢ ruchu po-
winni$my skonstruowac strong, ktora zacheci uzytkownika
do pozostania w naszym serwisie. Powinna by¢ atrakcyjna
wizualnie, a takze zawiera¢ linki przenoszace uzytkownika

na aktywne strony serwisu.

Rekomendujemy umieszczenie na takim landing pa-
ge’u linkow do najczesciej ogladanych podstron. Rownie
dobre efekty moze przynies¢ wykorzystanie ,,ciasteczek”
1 wysSwietlanie uzytkownikom podstron czy produktow,
ktore ostatnio ogladali.
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Chociaz prace nad strong zaczelismy dosy¢ dawno temu,
pozostato wiele elementow, ktorych nawet nie zaczelismy
optymalizowac. Niektore z nich wymagaty po prostu specja-
listycznej, programistycznej wiedzy. Na szczegscie, po wielu
nieudanych probach wspotpracy, znalezlismy programiste,
ktorego mozemy nazwac partnerem w technicznym SEO.
W zwigzku z tym, Ze jest to czes¢ pracy nad serwisem, po-
mine jej poszczegolne etapy — to materiat na kolejng ksigz-
ke. Z wlasnego doswiadczenia moge jedynie powiedziec, ze
jednym z najtrudniejszych momentow przy wspoipracy z de-
weloperem bylo ustalenie czego od niego oczekujemy i jaki
bedzie zakres dzialan. Dlatego tez radze wszystkim, aby
przed podjeciem si¢ rozmowy z programistq znalezli stownik

polsko-deweloperski i przygotowali sie.
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Opisane w powyzszych rozdziatach dziatania, odnoszg si¢
do czesci SEO nazywanej optymalizacjg strony www. Row-
nie wazne jest pozycjonowanie serwisu, ktore, idgc za nasza
definicjg z rozdzialu pierwszego, dotyczy przede wszyst-
kim linkbuildingu i budowania wizerunku strony interne-
towe] poza nig. SEO nie bez przyczyny mozna przedstawic
w postaci rownania: SEO=optymalizacja+pozycjonowanie.
Jedynie rownolegte prowadzenie dziatan on i offsite przy-

niosg oczekiwane rezultaty.

Wszystkie zmiany wprowadzane w ramach optymaliza-
cji naszej strony wspieramy linkami o naturalnym charak-
terze. Staramy si¢, aby proces prowadzony byt rownolegle:
po optymalizacji opisu ustugi SEO, wzmacniamy dang za-

ktadke poprzez artykuty linkujace 1 marketing szeptany.

Artykuty linkujace, w rozumieniu SEO, to wpisy nawig-
zujace do danej branzy umieszczone na zewngtrznych porta-
lach lub blogach, zawierajace link kierujacy do naszej witry-
ny. WOMM natomiast to gtownie komentarze na forach czy
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blogach réwniez zawierajacy link do naszej strony, zazwy-

czaj opatrzony atrybutem rel="nofollow”.

Publikujac artykuty linkujace nalezy zwrodci¢ uwage na
kilka aspektow:

- Portal, na ktérym publikujesz powinien nawigzywac

do Twojej branzy lub by¢ ogdlnotematyczny;

- Artykul musi by¢ Scisle zwigzany z tym, czym zajmuje

si¢ Twoja firma. Powinien mie¢ minimum 2 tysigce znakow;

- W tekscie powinien by¢ umieszczony brand, URL lub
wybrana fraza kluczowa (anchor), zawierajaca link do follow

do Twojej strony.

Nie ma oficjalnych wytycznych od Google jakie porta-
le najlepiej wspomagaja budowanie pozycji, jednak dzigki
takim narzedziom jak Majestic SEO (ktory stworzyt wskaz-

nik Trust Flow) mozna w przyblizeniu szacowac ich wartosc.
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wyszukujemy
portale branzowe
lub ogdlnotematyczne

oceniamy atrakcyjnos¢
portalu (przeglad UX
+ narzedzia do
zewnetrznej analizy)

kontakt z wydawca

publikacja
merytorycznego
artykutu zawierajacego
link do strony www

wyszukujemy fora
lub watki tematyczne

wczuwamy sie
w dyskusje

udzielamy sie poprzez

wyrazenie lub porade,

dodajac link do strony
WWW

W procesie linkbuildingu niezwykle istotne jest dywersy-
fikowanie (roznicowanie) zrddet linkow. Lacza prowadzace

do Twojej witryny.
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Proces linkowania
W praktyce



SEO jest procesem, ktorego podstawg jest strategia dzia-
tan 1 jej systematyczne wdrazanie. Chcemy pokazac¢ troche

migsa 1 podzieli¢ si¢ cyframi:

Miesi¢cznie pozyskujemy:

e 6 artykulow linkujacych;

* 300 komentarzy na forach;

Dodatkowo cze$¢ tekstow publikowanych w Czytelni zle-
camy na zewnatrz. Wspotpracujac z agencja content marke-
tingowg za jeden artykut ptacilismy 200 zl, obecnie zlecamy
je freelancerowi, ktérego honorarium wynosi 23 zt/1000 zss.

Kolejnym krokiem o wartosci SEO PR, ktory powinniSmy
wykona¢, to uzupeinienie informacji o firmie w wizytow-
ce Google Moja Firma, a takze na profilach social media.
Niezaleznie od miejsca, w ktorym sa umieszczone, zawsze

powinny by¢ takie same. Podajac spojne dane na stronie in-
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ternetowej, w wizytowce Google Moja Firma, a takze na
profilach w social mediach pracujemy nad wiarygodnoscia
firmy 1 strony. Obecnie na wszystkich profilach Fabryki
Marketingu sg te same dane teleadresowe. Dodatkowo na
kazdym z profili zaktualizowane zostaly opisy firmy. Tak
jak w przypadku pracy nad tekstem, zalezato nam na stwo-
rzeniu jakosciowego contentu, ktory bedzie przedstawiat

zalety naszej firmy 1 zachecat do wspotpracy.

Wersja oryginalna:

,,Fabryka Marketingu jest domem mediowym, w ktorym
najwigkszg role graja ludzie: klienci 1 pracownicy. Dbamy
o Twoj biznes jak o wilasny. Dostownie. Dlatego nasi wy-
kwalifikowani eksperci pomagaja Ci sprzedawac¢ wiecej. To
co nas wyrdznia to maksymalny realizm. Nie zawsze wiemy

wszystko - ale zawsze mowimy, co wiemy.

Nie tworzymy subiektywnych kreacji, a oferujemy spraw-
dzone metody budowania marki w Internecie. Usuwamy
sprzed Twoich oczu caly biznesowy zargony taki jak SEO,
PPC, Social czy HTML, a dzi¢ki czytelnym i regularnie do-
starczanym raportom 1 Ty staniesz si¢ specjalistg.”
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Wersja po zmianach:

,,Fabryka Marketingu jest domem mediowym, w ktorym
najwigkszg role graja ludzie: klienci 1 pracownicy. Dbamy
o Twoj biznes jak o wilasny. Dostownie. Dlatego nasi wy-
kwalifikowani eksperci pomagaja Ci sprzedawac wiecej. To
co nas wyrdznia to maksymalny realizm. Nie zawsze wiemy

wszystko - ale zawsze mowimy, co wiemy.

Specjalizujemy si¢ w reklamie internetowej. Po zapozna-
niu si¢ z Twoimi celami marketingowymi, bedziemy wie-
dzieli jak je osiggng¢. Oferujemy sprawdzone metody budo-
wania marki w Internecie takie jak SEM, SEO czy kampanie
w social mediach, a jednocze$nie gwarantujemy, ze zapropo-
nowane przez nas rozwigzania beda indywidualnie dopaso-
wane do Twoich oczekiwan. Cho¢ nie jeste§my programista-
mi, ani agencjg kreatywng, towarzyszymy naszym klientom
podczas catego procesu reklamowego — podpowiadamy, dora-
dzamy, pomagamy znalez¢ partneréw. Stawiamy na transpa-
rentnos¢. Swoje dziatania przedstawiamy w comiesi¢cznych,

czytelnych raportach dostosowanych do potrzeb klienta.”

Jezeli moéwimy o social media, nie mozna pomina¢ kwestii

aktywnos$ci na profilach. Nie jesteSmy specjalistami w tej
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dziedzinie, dlatego nie chcemy si¢ rozpisywac, ale mozemy
podzieli¢ si¢ kilkoma dobrymi praktykami, ktére sami sto-
sujemy 1 ktore przynoszg efekty:

1. Publikuj regularnie. Ale jezeli nie masz czasu lub po-
mystu na stworzenie dobrego/ciekawego/angazujacego/inte-
resujgcego posta to lepiej nie pisz nic. W dobie przetadowania
contentem Twoj potencjalny uzytkownikow tatwiej wybaczy
Ci kilkudniowag cisze¢ niz staby post. Dobrym pomystem jest
stworzenie bazy ,,evergrennowych” postow, ktore bedziesz

mogt publikowac niezaleznie od dnia 1 okoliczno$ci.

2. Linkuj do swojej strony — chociaz linki z social media
nie przekazujg mocy SEO to przekazujg ruch. Jezeli uzyt-
kownik trafi na Twoja strong to jest szansa, ze na niej zosta-

nie 1 dokona konwersji.

3. Roéznicuyj typy postdw — jezeli cheesz przyciggngé uwa-
ge uzytkownika eksperymentuj z r6znymi typami i forma-
tami postow (pamigtaj o punkcie 1!). Tylko w ten sposéb

dowiesz si¢ jakie tresci zainteresuja Twojego odbiorcg.

4. Daj uzytkownikom warto$§¢ — merytoryczng lub emo-

cjonalng. W branzy marketingowej ciezko oczekiwac¢ od
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klienta emocjonalnego zaangazowania w marke. Jest to biz-
nes opierajacy si¢ przede wszystkim na realnych wartosciach
1 mierzalnych efektach. Dlatego my zazwyczaj publikujemy
posty o wartosci merytorycznej, cho¢ zdarza nam si¢ poka-
za¢ troche prywatnych emocji i podzieli¢ si¢ zdjeciami z in-

tegracji czy pogratulowac rocznicy w firmie.

5. Content is the king, but distribution is the Kong — wspo-
magaj swoje publikacje dzialaniami promocyjnymi. Czasami
wystarczy dobrze dopasowaé grupe docelowa, wydac kilka
zlotych, a zasiegi i reakcje bedg rosnag¢ jak na drozdzach.

B facebook/cpc facebook/referral linkedin/referral
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Nigdy nie mozesz by¢ pewny, ktore z Twoich dziatan przy-
niosg zyski. Dlatego warto prowadzi¢ wiele dziatan réwno-
legle. W Fabryce Marketingu zajmujemy si¢ jedynie kam-
paniami realizowanymi w Internecie, jednak pracujac nad
naszym wizerunkiem nie ograniczamy si¢ do nich. Bierzemy
aktywny udziat w zyciu branzy — jezdzimy na konferencje
marketingowe w roli stuchaczy i specjalistow, publikujemy
wartosciowe 1 merytoryczne artykuly na portalach 1 w ma-
gazynach tematycznych. Cho¢ nie da si¢ zmierzy¢ efektow,
jakie przynoszg te dziatania, zapewniamy, Ze one istniejg.
Nasi (wtedy jeszcze potencjalni, a dzi$ juz obecni) klienci,
mowili nam, ze odzywali si¢, bo widzieli nasz artykut czy
brali udziat w szkoleniu prowadzonym przez naszych specja-
listow. Dodatkowo, 1im bardziej jeste$ aktywny, tym bardziej
jestes widoczny. Jezeli bedziesz wystgpowat na konferencii,
to jest duze prawdopodobienstwo, ze ludzie beda wyszuki-
wali Ciebie 1 Twojej firmy w Google, co niemal gwarantuje

wzrost ruchu organicznego na Twojej stronie internetowe;j.
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Efekty



SEO przynosi efekty, ale trzeba na nie poczekac. Poni-
zej prezentujemy nasze postepy — na zalagczonym obrazku
wida¢, ze od momentu rozpoczecia dzialan na stronie, czy-
i od czerwca 2017, liczba odwiedzajacych witryne wzrosta

niemal czterokrotnie.

Jezeli wiec dostosujesz si¢ do wytycznych zawartych w au-
dycie, czyli przeanalizujesz poszczegdlne elementy strony
pod katem SEO, zoptymalizujesz ja ze wskazaniem mocnych
1 stabych punktéw, dostosujesz do wskazowek dotyczacych
poprawy optymalizacji poszczegdlnych elementow, mozesz
oczekiwaé konkretnych efektow. Tabela obrazuje, jak SEO
przektada si¢ na pozyskiwanie potencjalnych klientéw. Po
wdrozeniu pozycjonowania zanotowaliSmy znaczny wzrost

liczby leadow oraz sesji na stronie Fabryki Marketingu.
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miesiac sesje leady
czerwiec 2017 271 3
lipiec 2017 337 2
sierpien2017 356 3
wrzesien 2017 344 3
pazdziernik 2017 489 6
listopad 2017 415 0
grudzien 2017 422 3
styczen 2018 695 5
luty 2018 727 7
marzec 2018 973 14
kwiecien 2018 941 2
maj 2018 1011 12
czerwiec 2018 1108 7
lipiec 2018 1247 30
sierpien 2018 1105 23
wrzesien 2018 1105 16
pazdziernik 2018 1484 14
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Podziekowania

Mamy nadzieje¢, ze wszystko, o czym przeczytales dotych-
czas zainspirowato ci¢ do dziatania. Cieszymy si¢, ze mogli-
smy pokazac ci, jak wyglada pozycjonowanie od wewnatrz
1 ufamy, ze dzigki temu nie zrazisz si¢ poczatkowymi trud-
nosciami 1 czasochtonnoscig procesu. Cho¢ opisywane zma-
gania z SEO dotycza Fabryki Marketingu, to wierzymy, ze
nasze doswiadczenie moze by¢ cenne dla wszystkich, beda-
cych teraz na poczatku drogi zwigzanej z pozycjonowaniem,
amy — d’Zulia i SEOdred — pokazali$my, iz na naszym miej-

scu moglby by¢ kazdy z was!



Spis tresci

1. Pierwsze kroki w SEO 3
2. Wstep

3. S(e)townik poje¢ podstawowych 8
4. Audyt 35
5. Odbiér audytu 65
6. Proces linkowania w praktyce 83
7. Efekty 91
8. Podzigkowania 95
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